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' Chcemy by¢ blizej

»--ABY KOGOS USZCZESLIWIC" - nasze przewodnie v
hasto, to znacznie wiecej niz slogan reklamowy. a S
To nasze motto i zasada, ktéra nam przyswieca " EE

we wszystkim, co robimy. Oczywiscie, najlepiej S ) _ )
) ] ) | obiecujemy, ze zrobimy wszystko, aby tak sie stato.
sie sprawdza, gdy na twarzy obdarowanej naszymi . . o o
Wazne, aby$émy mieli ze sobg kontakt. Dlatego piszcie
produktami osoby pojawia sie usémiech. Ale to nasze
] ] ] do nas na dedykowany adres: akuku@kukartka.pl
przestanie ma gtebszy sens: to zasada, ktéra odnosi L ) ) ) n
Podsytajcie ciekawe informacje, wspotredagujcie
sie do kazdego, kogo spotykamy na swojej drodze, . . )
o . o z nami kolejne wydania naszego magazynu.
z kim sie stykamy, zatem w réwnej mierze dotyka . . o .
A moze kto$ zechce, aby przedstawié jego profil
naszych klientéw, jak i naszych wspotpracownikow, ) L )
o ] o w artykule: ,Nasi ulubieni klienci”? Serdecznie
kontrahentéw i wszystkich pracownikéw firmy.
zapraszamy.

, . Korzystajac z okazji, chciatbym Wam bardzo
CHCEMY BYC BLIZEJ WAS... , _ ) o
serdecznie podziekowac za wsparcie, jakiego
Chcemy lepiej rozumie¢ Wasze potrzeby i chcemy ) . . .
o B - o - nam udzielacie! Rozmowy z Wami, wymiana
abyscie i Wy lepiej nas poznali i bardziej polubili. o . . . .
doswiadczen, a czesto takze wazne sugestie,
Dlatego oddajemy w Wasze rece pierwszy numer ) ) ) )
] ) wielokrotnie wskazujag nam droge. Na pewno nie
naszego firmowego magazynu Alkuku!, w ktérym o i} .
bytoby nas tu, gdzie jestesmy, gdyby nie WY.
bedziemy pisali o tym, co dzieje sie w firmie o ) ) )
) ) o ) Mam nadziejeg, ze w kolejnych dniach, tygodniach
i w branzy kartki i giftu w Polsce, w Europie, na L ) . L
i miesigcach bedziemy jeszcze blizej Was.
Swiecie. Chcemy Wam opowiadac o ciekawostkach

z ,naszego podworka’, prezentowac interesujace

. . . . Pozdrawiam Was serdecznie
postaci i wydarzenia, opisywac rynkowe trendy,

. - . L . Darek Majewski
by¢ na biezaco ze wszystkim, co dzieje sie w naszej

branzy. Chcemy tez oczywiscie wprowadza¢ Was Prezes Kukartki
w $wiat naszych produktow, prezentujac nowosci

i sprzedazowe hity. Chcemy nasz magazyn redagowacd

w taki sposob, aby kazdy przeczytat go z ciekawoscia

i z niecierpliwo$cia czekat na kolejny numer.

Napisz do nas na ‘»' /éﬂ/éﬂr
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Lu d;ie kartki ...
PISZg .

W erze szybkich wiadomosci elektronicznych, takich jak e-maile czy czaty, wystanie do kogo$
kartki tradycyjna poczta lub tez obdarowanie kogos okolicznosciowa kartka moze wydawac sie mocno
przestarzate. A jednak, czy to w duzych miastach, czy w matych wioskach, wciaz sa tacy, ktorzy okazjo-
nalnie, a moze i czesciej wybieraja te forme komunikacji. Wedtug danych statystycznych otrzymywanie

kartek, mimo rozwoju cyfryzacji, nadal jest bardzo popularne. Co sprawia, ze te papierowe i recznie

pisane wiadomosci wzbudzaja tak wiele emogji?

Krotka historia kartki pocztowe;j

Pocztéwki narodzity sie w latach 60. XIX wieku

w Austro-Wegrzech jako bardzo ekonomiczny sposéb
komunikacji. W Polsce ich historia zaczeta sie na
przetomie XIX i XX wieku, gdy popularne staty sie
tzw. widokowki. Przedstawiaty one piekne zabytki
albo malownicze krajobrazy. Wysytano je, jako znak
pamieci o odwiedzonych miejscach, tradycyjna
poczta, dotaczajac pozdrowienia z wakacji. W latach
70. i 80. XX wieku niemal kazda rodzina w Polsce
wysytata zyczenia na kartkach pocztowych z okazji
Swiat Bozego Narodzenia i Wielkanocy. Warto
dodac¢, ze wybo6r odpowiedniej kartki dostepne;j

w kiosku, na poczcie lub w Empiku byt nie lada

wydarzeniem, ale tez wyzwaniem.

Cho¢ dzi$ cyfrowa komunikacja zdominowata

juz wiele obszaréw naszego zycia, tradycja
obdarowywania wyjatkowymi kartkami z unikalna
wiadomoscia nie znikneta. Ma w sobie cos

magicznego. Oprdcz utrwalenia na papierze mysli

adresata, stanowi tez wyjatkowy prezent, ktory
wymaga osobistego zaangazowania. Trzeba przeciez
te szczegdlng dla danej osoby kartke wybra¢,
przeczytac¢ zawarty w niej tekst lub wymysli¢ jakis
pasujacy do okazji komunikat. To bardzo osobisty
gest, ktory méwi: ,Zalezy mi na tobie, a te konkretne
stowa sa wytacznie dla ciebie”. Jesli dodatkowo
kartka jest wreczana (np. z okazji Slubu, Pierwszej
Komunii, Chrzcin), a nie wysytana, powinna byc¢

to kartka naprawde wyjatkowa, taka ktéra zrobi

wrazenie na obdarowywanej osobie.

Kartki okoliczno$ciowe, ktore wreczamy sobie z réznych
okazji, sg dzi$ dostepne niemal wszedzie — w sklepach,
drogeriach, a nawet na stacjach benzynowych.
Zachwycaja nowoczesnym designem i coraz bardziej
rozbudowang, efektownga grafika, idaca z duchem czasu.
To, co jednak niezmiennie pozostaje ich najwazniejsza
wartoscig, to emocje, ktorych nie da sie przekazac

w mailu czy SMS-ie i to osobisty na niej podpis.

W 2023 roku ponad 60% Polakéw przyznato, ze woli otrzymywac

kartki z zyczeniami niz ulotne wiadomosci elektroniczne.”

Kartka w cyfrowym Swiecie

Czy kartka pocztowa ma szanse przetrwac w erze
e-maili i wiadomosci w mediach spotecznos$ciowych?
Statystyki pokazuja, ze tak. Wedtug danych Poczty
Polskiej w kazde swieta Polacy wysytaja do siebie kilka
milionow kartek, i co najwazniejsze, jest to tendencja
rosnaca. Co ciekawe, nawet mtode pokolenia, znane
z zamitowania do nowoczesnych technologii, coraz
czesciej siegaja po te forme komunikacji. Traktujag oni
okolicznosciowe kartki, szczegblnie z okazji Slubu

i komunii, jako co$ unikalnego i bardziej osobistego

niz elektroniczne, ulotne zyczenia, gify i obrazki.

Warto przy tym wspomnie¢, ze w poréwnaniu

do krajow, w ktérych wysytanie czy podarowanie
kartki jest powszechnym zwyczajem, wygladamy
dosyc blado. Statystyczny Anglik (Anglia to
najlepszy rynek kartkowy $wiata) wysyta ponad 40
kartek rocznie. Na statystycznego Amerykanina
przypada 26,7 kartki, a na Polaka jedynie 3,8.
Moze nie wyglada to najlepiej, ale pomyslmy jakie
perspektywy sa przed nami. Rynek kartki w Polsce
to rynek zdecydowanie wzrostowy i to cieszy.
Ludzie zaczeli rozumied, ze grzeczniej i tadniej jest
wystac kartke niz $ciagnac jakiego$ gotowca

i wystac¢ do wszystkich.

Kartka wtozona do ozdobnej koperty lub pudetka
stata sie w ostatnich latach takze modnym
prezentem, ktéry czesto uzupetniany jest

o pieniezny podarunek. Nic wiec dziwnego,

ze zyskuje tak szczegdlne znaczenie.

Emocje zamkniete w papierze

Okazjonalna kartka to co$ wiecej niz kawatek
papieru — to sposéb na wyrazenie uczué
i pokazanie, ze poswiecilismy komus swéj czas.

Badania psychologiczne wskazuja, ze tradycyjne

»Na statystycznego Amerykanina przypada
26,7 kartki rocznie, a na Polaka jedynie 3,8".

formy komunikacji, takie jak pisanie listow

i wysytanie kartek, maja pozytywny wptyw na
relacje miedzyludzkie. Wywotuja rados¢ i buduja
poczucie wiezi. W 2023 roku ponad 60% Polakow
przyznato, ze woli otrzymywac kartki z zyczeniami
niz ulotne wiadomosci elektroniczne.

Warto tez wspomniec o ich réznorodnosci — od
eleganckich kartek na specjalne okazje, przez
humorystyczne, po te tworzone z mysla o dzieciach.
Niektorzy doceniaja nawet zapach papieru albo
jego specyficzna fakture, ktéra moze przywotac

wspomnienia osoby, chwili, a nawet miejsca.

Obdarowujmy sie kartkami

Cho¢ $wiat pedzi naprzdd, a technologia zmienia
nasze zycie, tradycja obdarowywania kartkami
wciaz ma sie dobrze. W czasach, gdy wszystko
dzieje sie szybko, kartka pozwala na chwile
zatrzymania. Niezaleznie wiec od tego, czy
mieszkamy w wielkim miescie, czy w matej wiosce,
spréobujmy obdarowac kogo$ kartka. Moze sie
okaza¢, ze w szufladzie lub chocby pamieci jej

odbiorcy pozostanie ona na zawsze.

@%) czy c(/\g' wgég/cw)z




ale o kartkach, by¢ moze ich wielki przebdj wygladatby tak:

gdyby tak zespot Skaldowie Spiewat nie o listach,

MEDYTACJE
WIEJSKIEGO LISTONOSZA

Na podstawie tekstu: Leszka Andrzeja Moczulskiego

.

Swiat ma co najmniej tysiac wiosek i miast,

ﬁ Db j'wﬂ}“f
Suﬂ(’m ! g

A kartke cztowiek pisze nie jeden raz.

Ludzie, zejdZcie z drogi, bo listonosz jedzie. Yo’
Moze kartke wiezie, pieknych westchnien peten kosz. v ’\ga v
Ludzie, zejdZcie z drogi, bo listonosz jedzie. | g g W,,qe i
Ktos o tobie myslat i przesyta zyczer moc, “

Dostaniesz wiec kartke dzis.

Ja wiem, kto w zyciu mysli, nie pisze nic.
Kto bardzo kocha, wysle kartke Ci.

Ludzie, zejdzcie z drogi, bo listonosz jedzie.
Ciezka jest od kartek torba listonosza dzis.
Ludzie, zejdzcie z drogi, bo listonosz jedzie.

Moze ktos na kartke czeka kilka dtugich lat, By g

Dostanie jag moze dzis. L

Ludzie kartki pisza piekne, wyjatkowe,
Pisz3, ze kochaja, nie Spia, kIng, catuja sie.
Ludzie kartki piszag nawet w matej wiosce,

Kartki kukartkowe, kolorowe,
Kapelusz przed poczta zdejm.




CENTRUM
DOWODZENIA

Od 1 lipca 2025 funkcjonujemy

w nowej siedzibie Kukartki przy ulicy Szumin 34

w Tarnowie Podgérnym. Przenieslismy sie tu po P Mg
dziewieciu latach z ulicy Bukowskiej w Wysogotowie

na granicy Poznania.
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Powod zmiany byt
oczywisty: rokroczny
rozwoj firmy
spowodowat, ze

w poprzedniej lokalizagji
nie moglismy dtuzej
funkcjonowaé. Mimo iz
wynajmowalismy
dodatkowe przestrzenie
magazynowe (w sumie
w trzech lokalizacjach),
procesy logistyczne nie
przebiegaty
wystarczajaco sprawnie,
co czasami mogli
odczuwac nasi klienci,
kiedy dostawy, na ktore
czekali, przychodzity

z op6Znieniem.

Tak dalej by¢ nie mogto. Naszym priorytetem jest oS e eSO P osiania

przy trasach S11i A2,

to jedna z najbogatszych
gmin w Polsce. Dziata tu
ponad 5,5 tys. firm,

i zawsze bedzie doskonata obstuga i zadowolenie

naszych klientow. Bez sprawnej logistyki nie jest to

mozliwe. Dlatego nasz nowy magazyn (z ktorego === zapewmdjacychiblisko
: 55000 miejsc pracy.
jesteSmy najbardziej dumni) jest trzykrotnie wiekszy | e W gminie znajduje sie m.in.
Y : e =1 [ 4 centrum logistyczne
od poprzednich i dysponuje w tej chwili ponad trzema e et 'e J Amazonu oraz zaktady firm

b . 'O L L g MAN i Volvo.
tysiacami miejsc paletowych (z mozliwoscia

rozbudowy). ZastosowaliSmy w nim : EAE N

najnowoczesniejsze rozwiazania logistyczne, aby == EaR) =5

sprawniej i lepiej realizowac wysytke towaréw, ale takze i ';' ;
= g

zapewnic¢ wiecej miejsca na produkty dobrze rotujace. . 43 . al

Ale nowa siedziba to takze nowe biura i lepsze

warunki pracy dla wszystkich, ktérzy tworza

~Kukartke”. Chcemy, aby kazdy, przychodzac do pracy, ngl'fg'
byt zadowolony z warunkéw. Chcemy, aby miejsce jejestes ;
pracy, ktore jest jakby drugim domem, bo spedzamy ~ S
w nim bardzo duza czesc¢ dnia, byto miejscem

przyjaznym, mitym i wygodnym. Nasz catkowicie

nowy obiekt stwarza takie mozliwosci.

Oczywiscie atmosfere buduja przede
— wszystkim ludzie, ale stworzenie
S nannss dobrych warunkow pracy sprzyja

— k dobrym nastrojom w firmie.
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JesteSmy naprawde dumni!
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. e e Czy wiecie skad sie wzieta nazwa 2
Tak Swietowalismy oficjalne otwarcie naszej firmy! Sy S TR R ¢
: Przedrostek , Ku” (a wtasciwie ,,Q") nawiazuje do stowa quality, czyli jakos¢. Dawniej w handlu oznaczano
f p 5 5 , A nim produkty wyjatkowej klasy — i wiasnie takie chcemy tworzy¢. ,Kartka” w nazwie jest naturalna: od niej
Energia DJ-a, tance, wythkowy wystep artysty 1 mnostwo atrakql zaczeta sie historia naszej firmy i mimo szerokiej oferty, to wciaz nasz kluczowy produkt, odpowiadajacy

sprawity, ze noc 12 wrzesnia byta petna emogji i Swietnej zabawy. . za ponad 50% przychodéw. To przy kartkach bije nasze serce — w ich produkgji i wzornictwie.
Trzeba przyzna¢, ze nasza ekipa naprawde potrafi sie bawic! '

Jednoczesnie ,kukartka” celowo przywodzi na

mysl kokardke, czyli element pakowania

prezentow. Tym samym nazwa odwotuje sie ]

1y
/
72 %
3 ~ABY K0GOS Uszc ey g
rowniez do waznej czesci naszego
asortymentu: giftow i artykutow
prezentowych.

AN
71N
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Trudno nie zauwazy¢ — wyszto nam /:- o ‘__. !,/__-‘ pr 4 /__‘:. ¥
to catkiem zgrabnie, prawda? ;-) -

Pierwsza wersja logotypu kukartka

S T femunii . |

fu:l@t{j -.._. .

-

Wystep goscia specjalnego,
pana Tomasza Grdenia.
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* oLatka Leca"

LA I KA LECA % Nowy standard na rynku kartek urodzinowych w Polsce.

Czy mozna kupic kartke na 56. albo 83. urodziny? Do tej pory byto
to prawie niemozliwe — polska oferta koncentrowata sie gtéwnie na

° °
Ka rtkl n a U ro d ZI ny ~okragtych” jubileuszach. Tymczasem na Zachodzie od lat
* popularne sa kartki na kazdy rok zycia, od 1 do 100. Ten
d 1 d 1 o o sprawdzony tam koncept debiutowat w Polsce w styczniu pod
* * O 0 nazwa ,Latka Leca” i juz wyrasta na jeden z hitow 2025 roku.

100 urodzin - 100 wyjatkowych okazji

Kolekcja ,Latka Lecg” obejmuje zestaw kartek urodzinowych

od 1. do 100. roku zycia. Kazda zawiera inne, dopasowane do
wieku zyczenia, dzieki czemu klient otrzymuje produkt przemyslany,
oraz niepowtarzang w nich tre$¢: zabawne, czasem delikatnie
zabarwione sarkazmem teksty z pewnoscia potrafia wzruszyc

i rozbawi¢. Na jednym stojaku miesci sie az 96 wzoréw —

to pozwala sklepom oferowac niemal wszystkie roczniki:

od 3. urodzin dziecka po 27., 56., czy 83. urodziny dorostych.

Nowos¢, ktorej brakowato

Rynek w Polsce od lat potrzebowat takiej propozycji — kompletnej,

praktycznej i odpowiadajacej rzeczywistym oczekiwaniom klientow.
hﬁ' Wprowadzajac ,Latka Leca”, nasza firma wypetnita te luke,

OlRODZIN) 2 3

dostarczajac produkt Swiezy, nowoczesny i gotowy do ekspozycji

w kazdym rodzaju sklepu.

Mocny debiut i Swietne wyniki sprzedazy

Choc kolekcja jest w Polsce od niedawna, w sklepach stanety juz
setki stojakow ,Latka Leca”. Co wazne — wszedzie tam, gdzie sie
pojawiaja, rotacja jest bardzo wysoka. W efekcie systematycznie
dostawiamy kolejne ekspozytory, a zainteresowanie wciaz rosnie.

Seria ,Latka Lec3" to:

jedyna tak kompletna

oferta urodzinowa na rynku
produkt idealnie trafiony w gusta

i oczekiwania klientow

 duzy potencjat sprzedazy przy kompaktowej
powierzchni ekspozycji
bardzo dobra rotacja produktu
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Kukartka International 4% 1
L2RF 220 Tk
UKaritkKa internationail & (G
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czyli jak uszczesliwiamy poza Polska ,. &% ¢ o
"a'v TV,
Sz ol 1
Czy wiecie, ze nasze produkty mozna kupic¢ w: Czechach, Stowacji, Stowenii, v E; Ay ,-ii,l.!\'
C . s \ - it
Serbii, Chorwacji, Bosni i Hercegowinie, Niemczech, Estonii, na Litwie, d . ) o :-i&" y
yn 2 |
na totwie, w Stanach Zjednoczonych, Niderlandach, Wielkiej Brytanii, tﬁ“’“"!.j.“ [
Irlandii, Austrii, Ukrainie, na Wegrzech, na Islandii... bl " o ﬁ .
‘ll.-‘{\j. La

Serdecznie zapraszamy do hali 4
(numer stoiska 4.2 C79).

To juz nasze czwarte z rzedu targi we Frankfurcie, na
ktérych sie wystawiamy i skoro robimy to kolejny raz,
musimy stwierdzi¢, ze kazdego roku odnosimy
kolejny maty sukces. Wiadomo: ,nie od razu Rzym
zbudowano” i wciaz to rynek krajowy jest
zdecydowanie najwazniejszym, na ktérym dziatamy,
ale z roku na rok udziat eksportu w naszej sprzedazy
wzrasta. Cieszymy sig, ze nasze wzornictwo jest
doceniane w innych krajach, ze nasza jako$¢ (mimo
nie najnizszych cen) zdobywa uznanie. Na kazdych
targach wyraznie zaznaczamy, ze jesteSmy z Polski,

a sprzedaz za granice, poza oczywistym aspektem finan-

sowym, przynosi nam wiele satysfakgji i napawa duma.

Mamy nadzieje, ze wkrétce do tego grona
dotacza kolejne panstwa.

Co roku Kukartka bierze udziat jako wystawca

w targach Ambiente /Christmasworld /Creativworld
we Frankfurcie nad Menem. Kolejna edycja
targdw odbedzie sig w dniach 6 — 10 lutego
2026. Oczywiscie bedziemy tam i podczas tej

edycji, a nasze stoisko zdecydowanie urosto.

Zapraszamy zatem do Frankfurtu, bo jesli jeste$

w branzy, zapoznasz si¢ tu z najnowszymi
Swiatowymi trendami nie tylko jesli chodzi

o kartke, ale takze szeroko pojeta branze ,gift”

i artykuty zwigzane z pakowaniem prezentéw.
Poznasz w jakim kierunku zmierza najnowsze
$wiatowe wzornictwo, jakie kolory beda
obowigzywaty w nadchodzacym roku. Zobaczysz
wiodace firmy z branzy i spotkasz ciekawych ludzi.
Naprawde warto.

A przy okazji prosimy: trzymajcie za nas kciuki.
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Moébwig, ze kalendarze od
Kukartki co roku wygladaja na
potkach najlepiej — i my jesteSmy
tego pewni, bo wktadamy
W nie mnostwo serca i zabawy. Py
o
Musimy zdradzi¢ Wam jeden e
sekret: zapozowaty nam nawet

zwierzaki z naszego zespotu!

przyjaciel
prezesa Darka

Poznajcie Moonka, Witka i Jojo.
Ci bohaterowie $wietnie
sprawdzili sie w roli modeli do
kalendarzy.

Kto wie, moze znajdzie sie

w naszej ekipie ktos, kto
zapozuje takze w kalendarzach
Przyjacielach z Zagrody
lub Wild Puppies ;)

przyjaciel Olgi,
naszej graficzki

Nasza flota wzbogacita sie o nowy samochéd.

Nowy Ford Transit zostat przekierowany do pracy w naszym
zaktadzie produkcji kubkéw. Ten nowoczesny i dynamiczny
samochod zostat atrakcyjnie oklejony i mamy nadzieje,

Ze bedzie jezdzaca reklama firmy.
Ekipie zyczymy dobrej eksploatacji i mamy nadzieje,
ze spetni Wasze oczekiwania.

Kochamy takie akcje!

Pomoci integracja w jednym.
Dofaczylismy do inicjatywy
stworzenia parku spotecznego
w Tarnowie Pogérnym.

Tak! W miejscowosci gdzie
znajduje sie nasza nowa siedziba.
Posadzilismy wiele drzew, w tym
az 8 réznych gatunkéw. Mamy
nadzieje, ze drzewa zazielenia
przestrzen, a my juz szukamy
kolejnych wyzwan, w ktérych
wspdlnie mozemy zrobi¢ co$
pozytecznego dla ludzi i Ziemi.

oS SICZESLIWIC &
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Ceramiczne zawieszki
~ drobny upominek o duzym znaczeniu

Kazdy
dzien

st duzo
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OIS S E e e P2\ 525 [ ktore wprowadziliSmy na rynek w okresie Swigtecznym, postanowilismy

v pojsc¢ krok dalej i stworzyc¢ ich catoroczna kolekcje. Od samego poczatku czulismy, ze te niewielkie, estetyczne
upominki maja ogromny potencjat — klienci pokochali je za prostote, emocje i elegancje. To prezenty, ktére
potrafig sprawic¢ rados¢ niezaleznie od okazji — na urodziny, imieniny, Dzien Mamy, parapetowke, a takze wtedy,

gdy po prostu chcemy komu$ powiedzie¢ ,pamietam o Tobie".

Kazda zawieszka to starannie zaprojektowany drobiazg wykonany z wysokiej

jakos$ci ceramiki. Wyrdznia je réznorodnos¢ wzoréw — od motywodw rodzinnych,

przez zabawne dedykacje, az po projekty dla mito$nikéw zwierzat. Znajduja sie

tu propozycje dla babci i dziadka, dla przyjaciot, sasiadéw, a takze dla tych, ktorzy
szukaja drobnego prezentu z nutg humoru lub sentymentu. Dzieki temu kolekcja trafia

w potrzeby bardzo szerokiego grona odbiorcow.
|/

Zadbalismy takze o strone ekspozycyjna — zawieszki prezentowane sa na eleganckim
stojaku, ktory przyciaga wzrok i utatwia klientom wybor odpowiedniego wzoru. Petna
kolekcja obejmuje 84 rézne motywy, co sprawia, ze kazdy znajdzie co$ dla siebie.

W sklepach tworzy to silny efekt wizualny i zacheca do zakupu kilku sztuk naraz.

Nasze zawieszki doskonale sprawdzaja sie jako

167 CM

dodatek do prezentu, pamiatka z wyjatkowego

v

dnia lub samodzielny, symboliczny upominek.

Kazdy stojak posiada Ich uniwersalny charakter
dedykowany header

i 84 haki na zawieszki

sprawia, ze mozna je

wreczac o kazdej porze

Na jednym haku mozna roku — przy okazji,

*

. . - . ‘\
zawilesic 3-5 zawieszek <& spontanicznie lub
i w ramach wiekszego

O

i A \g}\ zestawu prezentowego.
© " gAWSZE JEST K To produkt, ktéry
ﬂm‘“‘ doskonale wpisuje sie

SWHE W trend drobnych, przemyslanych gestow

A™
v

42 CM

Niektorzy wykorzystuja zawieszki jako A | ol
podstawki pod kubek. NN Ay
Uwazamy, Ze to bardzo dobry pomyst!

i upominkow niosgcych emocje.

»*

Projektujac te linie, kierowalismy sie tym, co od lat stanowi podstawe naszej pracy - jakoscia,
pomystem i emocja. Wierzymy, ze nawet drobny upominek moze mie¢ duze znaczenie,
jesli zostat wykonany z sercem. Ceramiczne zawieszki to produkt, ktory taczy estetyke

z uniwersalnoscia i pokazuje, ze piekny gest nie potrzebuje wielkiej okazji.

* *

Zachecamy do poznania naszej kolekcji catorocznych zawieszek ceramicznych
- eleganckich, przemyslanych i stworzonych po to, by sprawiac rados$¢ kazdego dnia.




W wyjgtkowym dniu

Wszyscy sa tego samego zdania — rok w rok
mamy najlepsza i najtadniejsza oferte komunijna.
To efekt doswiadczenia, sprawdzonego modelu
wspotpracy oraz szacunku do tej wyjatkowej
okazji. Pracujemy z wyprzedzeniem: projekty
powstaja rok wczesniej, a zamdwienia
przyjmujemy juz w styczniu. Dzieki nowej
siedzibie i wiekszym mozliwosciom
magazynowym zapewniamy petna dostepnos¢
na 2026 rok i sprawna realizacje dostaw.

Sercem kolekdji sa kartki. W ,,biatych okazjach”
jesteSmy liderem — oferujemy modele w réznych

cenach, od klasycznych po wyszukane.
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Serie DK, PM i KPE obejmuja formaty od matych
po duze kartki z miejscem na banknoty, a Swietnie
dobrane teksty sprawiaja, Ze rotuja btyskawicznie.
Oferta jest kompletna: portfeliki i koperty
podarunkowe, jako hit sezonu, drobne upominki,
czekolady oraz ksigzeczki komunijne w wielu
rozmiarach. Nic przypadkowego, zadnych luk.
Uzupetniaja ja papiery i torby prezentowe —
spojne, eleganckie i gotowe do ekspozydji.

Nasze standy i materiaty wystawiennicze
przyciagaja wzrok i porzadkuja pétki. Dla wielu
partneréw to po prostu ,gotowa robota”.
Dziatamy pewnie, konsekwentnie i z petnym
przekonaniem, ze znamy ten rynek jak mato kto.
Nie zatrzymujemy sie — nowe wzory zgodne

z trendami, rozwijana oferta prezentowa

i zwiekszone mozliwosci logistyczne — to dopiero
poczatek. Wchodzimy w kolejne lata z planem,
zapleczem i ambicja, by rozwija¢ wszystkie akcje,

ktore kréluja w tej branzy.
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Jezyce - dzielnica Poznania
kﬂéﬂ tkﬂ \ Poznariskie Jezyce to jedna z najbardziej
) 7 |
-l i ."I II j I_' J ; i &; 2 . - .‘_‘.‘ »

charakterystycznych i dynamicznie
rozwijajacych sie dzielnic Poznania, ktéra
z kazdym rokiem zyskuje na popularnosci
zaréwno wsrod mieszkancow, jak i turystow.
0Ogrod Botaniczny, Stare ZOO, Most Teatralny
i Teatry Nowy to tylko niektore wazne punkty
na mapie tej dzielnicy. Znane z artystycznego
klimatu, historycznej architektury oraz
tetniacych zyciem ulic, Jezyce, przyciagaja
swojq niepowtarzalng atmosferaq, w ktorej
taczy sie tradycja z nowoczesnosciq.

Nasz sklep stworzyliSmy po to, aby udowodnié
(sobie i innym), ze atrakcyjna, przemyslana

ekspozycja towaru ma ogromny wptyw na

poziom sprzedazy. Chcemy pokaza¢, ze

mozna sprzedawac ,tadniej” i ,lepiej".
Nalezy mie¢ kontrole nad oferta i we
wtasciwy sposéb ja ksztattowac.
Mozna stworzy¢ estetyczne stoisko

kartkowe z przemyslana, réznorodna

oferta, aby maksymalizowac zyski ze

sprzedazy.

y -
.GDZIE SPEENIAJA SIE MARZENIA

Bez wahania mozemy stwierdzic:
nie ma takiego drugiego sklepu w Polsce.

Nasz salon firmowy to nasz okret flagowy. Znajduje sie w sercu
poznanskich Jezyc, klimatycznej dzielnicy z ogromnym potencjatem
rozwojowym, w centralnym jej punkcie, przy Rynku Jezyckim.

Chodzito nam to po gtowie od dtuzszego czasu: stworzyc sklep, w ktérym
wszystko bedzie wygladato tak, jak powinno. Sklep, w ktérym wszystko Mimo, ze gtéwnym zadaniem

bedzie zrobione tak, jak podpowiadato nam nasze wieloletnie sklepu jest prezentowanie oferty

doswiadczenie i obserwacja sektora detalicznego rynkéw zagranicznych. Kukartki” i testowanie nowych
produktow (Kukartka SUPERGIFTSTORE

to bardziej nasz show-room niz

Dzisiaj mozemy powiedzie¢, ze w stu procentach nam sie to udato.

punkt sprzedazy detalicznej),
bardzo sie cieszymy, ze nasz salon

od poczatku dziatalnosci generuje

dobra sprzedaz i przynosi

konkretne zyski. Teraz mozemy
$miato powiedzie¢: wiemy jak

to robic.
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Chociaz az ponad 70% przychodéw ze sprzedazy przynosza
produkty wtasne , Kukartki”, zdecydowaliSmy sie rozszerzyc¢ oferte
sklepu o towary zewnetrzne, gtéwnie z dziatu ,Party”, takie jak:
balony, gadzety imprezowe, girlandy, itp. Uwazamy, ze potaczenie
bogatej oferty kartkowej z upominkami i artykutami party, to
Swietny melanz (stowo uzyte nie przez przypadek) produktowy,
doskonale sie uzupetniajacy. Klienci wiedzag bowiem, ze w naszym
sklepie znajda najwiekszy w Poznaniu wybor kartek na kazda
okazje i wielu z nich odwiedza nas specjalnie z powodu kartek.
Jesli do tego moga kupic ciekawy prezent i wzbogaci¢ go balonem

lub dekoracja urodzinowa stotu — oferta staje si¢ kompletna.

Wazne jednak, aby wszystko byto podane w odpowiedni sposob.

< b ;\ \ Lufaria

Ale chyba najwazniejsza ze wszystkiego jest usmiechnieta,
pozytywnie zmotywowana ekipa sklepowa, ktéra z checia
doradzi, pomoze i poprowadzi czasem niezdecydowanego
klienta. Patrycja, Klaudia, Magda i Emilka: nasze dziewczyny
to perefki, ktére kazdemu klientowi oferuja usmiech, dobre
stowo i cenna porade. Dlatego klienci tak chetnie do nas

wracaja. Dziekujemy Wam dziewczyny.

Rafkartlaa

@e 1’ | PARTNER

Sukces naszego sklepu sktonit nas, aby p6js¢ o krok dalej. Chcemy podzielic¢ sie tym sukcesem z naszymi
klientami. Dlatego obecnie pracujemy nad wprowadzeniem systemu Kukartka PARTNER, do ktérego catkowicie
bezptatnie beda mogty przystapic sklepy chcace oprzec¢ sprzedaz kartkowo-giftowa na naszych produktach,
chcace zaufa¢ naszemu doswiadczeniu. Zyskaja dzieki temu wiele przywilejow oraz korzysci sprzedazowych
i marketingowych, wynikajacych z , przynaleznosci do rodziny”, w tym mozliwos¢ korzystania z nazwy

»kukartka PARTNER". Mamy nadzieje wkrétce zainaugurowac nasz program partnerski.

Jesli myslisz o zacieSnieniu relacji z nami,
napisz juz teraz do nas na partner@kukartka.pl




BRANSOLETKI
Z KAMIENI NATURALNYCH

Idealny prezent dla wyjatkowej osoby.
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Pieniadze podobno szczescia nie daja... " Zmu&fﬁ%: 63 2 = | JAKNIE WIADOMO O CO CHODZI, TO...
L05ZCZFDZAc | ...WIADOMO, CHODZI O PIENIADZE

2 stwﬂrZﬁnq/ i !...-' / Nie ma sie co oszukiwac: to pieniadze sa najbardziej praktycznym podarunkiem.
o o ! Moze to troche mato romantyczne, ale taka jest prawda. Chyba kazdy zamiast nietrafionej
pizamy albo ksiazki ,nie na temat” woli kupic¢ sobie to, o czym naprawde marzy.

Chyba, ze zapakowane
W nhasze

PORTFELIKI!

Mowi o tym dobitnie jeden
ze wzorow naszych portfelikow:

*

= .
LEPSZA kAsA Ni7 <

el RAFI0 N

. PREZENTY

*

Zatem nie pozostato nam nic innego, jak stworzy¢ cata serie produktow,
dzieki ktérym prezent w postaci banknotéw (bo chyba nie monet) badz

karty podarunkowe;j zrobi naprawde dobre wrazenie.

* PORTFELIKI

to najwiekszy hit sprzedazy

* * w historii firmy. *

Zaden produkt nigdy wczesniej nie

spotkat sie z az tak niesamowitym
przyjeciem ze strony klientéw. Musimy

sie przyznac i uderzy¢ w piers: nie
nadazamy z produkgcja [ale nie martwcie
sie zbytnio: rozwigzaliSmy juz ten

problem i w przysztym roku nie bedzie *
brakéw towarowych:-)]. To produkt,

ktéry musisz mie¢ w swoim sklepie.
Sprzedaje sie btyskawicznie. Bardzo

dobre wzory (z lekkim przymruzeniem
RORTFELIY . oka) trafiaja idealnie w gusta odbiorcéw,
PREZENTOWE : 4 a atrakcyjna forma, nawiazujaca do

: ksztattu portfelika, méwi sama za siebie:

w $rodku jest to, co tygrysy lubia

najbardziej! *
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KOPERTY PODARUNKOWE

na pieniagdze (potocznie zwane KOPem
— moze dlatego, ze napedzaja sprzedaz)
to bardziej elegancka forma ofiarowania
niespodzianek finansowych, ciekawsza
edytorsko i wywazona wzorniczo.
Swietnie sprawdza sie przy okazjach
oficjalnych, wymagajacych

bardziej eleganckiej oprawy.

MONLEY BOX *

czyli pudetko na banknoty to
najbardziej elegancka forma
opakowania dla pienieznego prezentu,
szczegoblnie czesto wybierana przy
wyjatkowych okazjach, takich jak $luby,
komunie czy okragte urodziny.
Doskonata jako$¢ wykonania,
elegancja i piekny design nadadza
prezentowi wyjatkowa range i sprawia,
Zze wywota ogromne wrazenie i nie

zostanie zapomniany.

*

Mamy wiec trzy ré6znorodne produkty,
ktére mozna by nazwac

w skroécie: Pop, Top i Eksklusiv.

Razem doskonale sie uzupetniaja,
tworzac dopasowang do kazdego

i do kazdej okazji przekrojowa oferte.

Nic dodag, nic ujac.

*

£r g Ll 5
e VA B skt becty
PN B ey
@ ¥ ong Tk, sweweddiog!

Nawet tak praktyczny prezent jak
pieniadze wymaga witasciwej oprawy.
Stworzylismy ja witasnie dla Was.



Ponad rocznie!

Nie przegap sprzedazowych hitéw!

Zamawiaj tatwo i szybko!

platforma

B2B

dostep do aktualnej oferty firmy
historia wszystkich ztozonych zamoéwien
przez platforme w jednym miejscu

mozliwos$¢ ztozenia zamdwienia
w dowolnym momencie

Rabat 5% na pierwsze zamoéwienie!

Aby uzyskac rabat, zapisz sie do newslettera na stronie:

www.hurt.kukartka.pl R
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Jak wyglada codzienna praca w dziale
kreatywnym firmy Kukartka?

Nasza praca daleka jest od utartych schematéw, wiec
kazdy dzien w naszym studiu wyglada inaczej. Mamy
jednak swoje mate codzienne rytuaty, np. w postaci
wspolnej kawy kazdego ranka. Bywaja dni, gdy kazdy
pracuje indywidualnie jak mréweczka nad swoim
projektem i w biurze panuje totalne skupienie. Innego
dnia wspolnie omawiamy rézne tematy lub odbywamy

burzliwe dyskusje nad nowymi pomystami.

llu pracownikow liczy Wasz zespot?

Nasz dziat graficzny liczy osiem oséb tacznie

z prezesem Darkiem. Kazdy z nas ma swdj
indywidualny styl i tryb pracy. Jedni maja lepszy dryg
do ilustracji, a inni do DTP-u, co sprawia, ze $wietnie
sie nawzajem uzupetniamy i tworzymy zgrana
druzyne, nie tylko w pracy, ale tez poza nia. To czyni

nasz zespot wyjatkowym i niepowtarzalnym.

Ktore produkty projektujecie najczesciej?

Ktore z nich wymagaja najwiekszej kreatywnosci?
PodpowiedZ mozna znalez¢ juz w samej nazwie firmy
— oczywiscie sa to kartki okolicznosciowe, ktére
WCigz pozostajg na pierwszym miejscu. Natomiast

na co dzien projektowanie karnetéw przeplata sie

z tworzeniem wielu innych produktéw prezentowych,
takich jak kubki czy skarbonki. Trudno nie wspomniec
tez o naszej serii Sweet Gifts, w sktad ktdérej wchodza

czekolady, herbaty, czy Swiezo wprowadzone do

Rozmowa z Karoling Drozdek

Karolina, znana na instagramie jako @drawzdek, jest w zespole

juz od przeszto czterech lat. Na co dzien tworzy bajkowe ilustracje,
choc jak méwi - najlepiej czuje sie w liternictwie, a jej projekty
kalendarzy tablicowych ,Rodzinka” ciesza sie najwieksza
popularnoscig wséréd catej oferty kalendarzy.

oferty zelki! W kazdy projekt wktadamy od siebie
multum kreatywnosci, bez wzgledu na to, czy chodzi
o teksty do kalendarzy, czy tworzenie wykrojnikow
pod totalnie nowe produkty. Kazdy projekt

wymaga indywidualnego podejscia z dbatoscia

o najdrobniejszy detal.

Czy dziat kreatywny odpowiada réwniez za
Sledzenie trendow na rynku kartek okoliczno-
sciowych i prezentow? Jesli tak, jakie trendy

byly najwazniejsze w 2025 roku?

Oczywiscie, nasz dziat na biezaco $ledzi aktualne
trendy, nie tylko na rynku kartek okoliczno$ciowych,
ale i tych ogdlnie panujacych w sztuce, architekturze

i popkulturze. Czesto wymieniamy sie spostrzezeniami
na ten temat, a na ich podstawie kreujemy nasze
wtasne, unikatowe trendy, starajac sie mie¢

realny wptyw na to, co sie zmienia i co powstaje.

W minionym roku z jednej strony postawilismy na
szalong zabawe kolorem — nieoczywiste taczenia
barw, jak np. w serii kubkéw neonowych, z drugiej
strony czesto siegaliSmy po motyw zwierzecy, roélinny,
zaczynajac od stonowanych kolorystycznie polnych
kwiatéw na karnetach czy opakowaniach, na szalonych

torbach z owocowym patternem konczac.

Jak wyglada proces projektowania kartki okolicz-
nosciowej, od pomystu po finalny produkt?
Proces projektowania kartki okolicznosciowej zalezy

od danej serii lub jej tematu. Niekiedy rozpoczyna

sie od stworzenia moodboardu lub wspélnej wymiany

inspiracji. Na podstawie zebranych pomystéw tworzone -’ -

s3 koncepdje, sposrod ktorych podzniej wspodlnie !

wybieramy projekty do dalszego opracowania. :

Podczas przygotowywania kartek do druku waznym

do danej okazji. Wisienka na torcie jest dobranie
pieknych zdobien i odpowiednich uszlachetnien

do kazdego karnetu. W naszym studiu mamy szafe
petng wzornikéw, z ktérych dobieramy odpowiednie
ztocenia lub dodatki, takie jak elementy 3D: zawieszki,
diamenciki i inne r6znosci. Tutaj stawiamy na dbato$¢
o kazdy detal i dajemy sie ponies¢ wyobrazni. Ostatnim
etapem jest wysytka gotowych plikéw do drukarni,

a péznie;j... Juz tylko czekamy na efekt koncowy!

Jak dtugo trwa stworzenie jednego projektu,

np. kartki lub kubka?

Réznie — w zaleznosci od rodzaju i catej koncepdji
produktu, czasem jest to kwestia kilku godzin,

a czasem dany pomyst klaruje sie pomatu i ewoluuje
na przestrzeni tygodnia badz kilku. Wliczam w to
opracowanie i konstrukcje nowych wykrojnikéw czy
na przyktad testowanie innowacyjnych rozwiazan

metoda prob i btedow.

Jakie jest najwieksze wyzwanie w pracy w dziale
kreatywnym? Czy sa momenty , blokady
tworczej"? Jak sobie z nig radzicie?

Dla nas jako zespotu zadne zadanie nie stanowi
wyzwania, ktérego nie moglibysSmy pokonac. Jesli
komukolwiek z nas co$ sprawia trudnos¢, pomagamy
sobie wzajemnie i razem rozpracowujemy temat.
Blokady twdércze? Owszem, zdarzaja sie wsrod
kazdego z nas. Bywa, ze tkwimy w jednym projekcie
zbyt dtugo i nie wiemy, w ktérym kierunku péjsc.
Wtedy radzimy sobie na kilka sposobéw: czasem
pomocna bywa burza mézgéw, innym razem, gdy
deadline na to pozwala, zabieramy krede i tworzyrﬁ

kolorowe rzeczy na Scianie, ktéra petni funkcje

(@
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elementem s3 pisane przez nas zyczenia, adekwatne * \;"}
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Z jakiego projektu w ostatnim czasie

jestescie szczeg6lnie dumni i dlaczego?

Bardzo jesteSmy dumni z naszego nowego produktu,
ktéry wprowadzilismy do oferty w ostatnim czasie.
Sa to zelki z serii Sweet Gifts. Wprowadzenie ich do
sprzedazy wymagato nie tylko opracowania grafik,
ale przede wszystkim skonstruowania opakowania
od zera, nie wspominajac o wielu testach zelkowych

misiéw i pomocy w wyborze dostawcy.

Czy masz swoje ulubione projekty, ktére
wspominasz z sentymentem? Jesli tak, to jakie

i dlaczego?

Projekty, do ktérych jestem zawsze najmocniej
przywiazana to oczywiscie te, w ktérych mogtam
spetnic sie jako ilustrator — jak np. ilustrowane kartki
dzieciece z elementem pop-up wewnatrz, czy tez

Kalendarz Najlepszej Rodzinki, w ktérym mogtam




Za kulisami kreakcji

Czy w Twojej pracy zdarza sie faczy¢ tradycyjne
techniki (np. rysunek) z nowoczesnymi
technologiami?

Na co dzien w naszej pracy uzywamy tabletow

graficznych, ale zdarza nam sie réwniez korzysta¢

’
,4"
z tradycyjnych technik — ilustracji tworzonych
7
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otéwkiem lub akwarela.

Co sprawia, ze praca w dziale
kreatywnym firmy Kukartka jest
wyjatkowa?

To, co sprawia, ze praca w dziale
kreatywnym Kukartki jest wyjatkowa
to przede wszystkim ludzie. Wspolnie
tworzymy przestrzen, w ktorej

kazdy moze sie spetnia¢, szlifowac
swoje talenty i wykorzystywac swoje

mocne strony. Efekty oceniajg nasi klienci.

B P-Persaad < £akarsts @
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Kukartka na boisku!

Nasi pracownicy magazynu nie tylko dbaja

‘ o sprawny przeptyw towarow, ale takze swietnie

Yr o7 odnajduja sie na boisku! Rekreacyjnie graja w pitke
w&““ o "‘i 2 nozna, reprezentujac barwy Kukartki podczas
ROPE eSSt '

Py

) A o Pl A * s lokalnych spotkan i turniejow.

1}

zespotu kibicuje im w specjalnie

Atmosfera jest

niesamowita — reszta

zaprojektowanych szalikach w naszych i
firmowych kolorach. Trzymamy kciuki

za kazdy mecz i kibicujemy im, aby

zawsze wygrywali — na boisku i poza

nim!
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~/ NASZA FABRYKA KUBKOW

Wyjatkowe miejsce, ktore od lat odgrywa wazna role w dziatalnosci marki Kukartka.

Od skromnych poczatkéw, po dzi$ dzien zachowuje swdj unikalny charakter, pokazujac,

ze historia i pasja potrafiag inspirowac i wciaz otwiera¢ nowe mozliwosci.

Studio powstato w 2002 roku z potrzeby tworzenia
wysokiej jakosci produktow ceramicznych.

W tamtym czasie brakowato w Polsce zaktadu, ktéry
sprostatby oczekiwaniom Kukartki, dlatego firma
postanowita wzig¢ sprawy w swoje rece.

Od samego poczatku Studio tworzyto produkty
wytacznie na wiasne potrzeby, nie przyjmujac zlecen
firm zewnetrznych.

Ta autonomia pozwolita skupi¢ sie na detalach

i jakosci, ktore staty sie fundamentem jej dziatalnosci.

Od 2002 roku powstato
ponad 5.5 min kubkow!

Proces produkcji kubkéw w zaktadzie to harmonijne
potaczenie tradycji i nowoczesnosci. Kazdy produkt
zaczyna sie od projektu graficznego, ktory trafia na
papier transferowy, a nastepnie jest recznie naklejany
na kubki. Po tym etapie produkty sa wypalane

w piecu tunelowym, gdzie w wysokich temperaturach

nabieraja trwatosci i intensywnych barw.

Coroku

ceramicznych w tym:
Kubki Q premium, komplety, giganty!

Czym ro6znia sie kubki Kukartki od konkurencji? Przede
wszystkim wzornictwem i dbatodcia o szczegoty. Kazdy
kubek jest tworzony z mysla o tym, aby ,uszczesliwic”
obdarowanego. Firma korzysta wytacznie z najlepszych
surowcow, w tym ekologicznych farb, ktore sg
trudniejsze w obrdbce, ale gwarantujg trwato$c
(mozna je my¢ w zmywarce) i intensywnosc¢ koloréw.
To wtasdnie te cechy sprawiaja, ze produkty Kukartki

ciesza oko przez wiele lat, pozostajac wyjatkowym

prezentem na kazda okazje.

Produkcja w Polsce i wybor wysokiej jakosci surowcow
to duze wyzwanie w obliczu konkurencji ze strony
tanszych produktéw importowanych. Mimo to,

nie rezygnujemy z wyznawanych wartosci, dbajac
jednoczesdnie o to, aby nasze produkty pozostaty
dostepne cenowo dla szerokiego grona klientow.
Cho¢ sezonowos¢ w branzy upominkowe;j jest
znaczaca, w naszej fabryce produkcja trwa przez
caty rok. Dzieki wieloletniemu doswiadczeniu
opracowali$my wtasne, autorskie metody kontroli
jakosci — $cisle strzezong tajemnice, ktéra przektada
sie na niezawodnosc¢ i powtarzalnosc¢ kazdego
produktu. To wtasnie konsekwencja, pasja

i rzemieslnicza precyzja sprawiaja, ze kazdy kubek

to mata porcja codziennej radosci.

Klasyka
prezentowa

KOMPLET KUBKOW
SLUBNYCH
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OGOLNOSWIATOWE SPOTKANIE WYDAWCOW, DETALISTOW,
ZAGRANICZNYCH DYSTRYBUTOROW | DOSTAWCOW KART OKOLICZNOSCIOWYCH

LIVE EEDIY'} gs

Progressive Greetings Live (PGL) to jedyne na Swiecie targi w petni

Progressive

dedykowane branzy kartek okoliczno$ciowych. Odbywaja sie

w Londynie w Business Design Centre i stanowig przestrzen dla
firm, niezaleznych projektantéw oraz kupcéw, do odkrywania
najnowszych trendéw, nawiazywania kontaktéw biznesowych

i wzajemnego inspirowania sie. Dlaczego to wydarzenie stato sie tak

wazne w branzy, ktéra w dobie cyfryzacji zyskuje nowe oblicze?

Dlaczego warto wzia¢ udziat?

Targi organizowane sg od 2009 roku i od samego
poczatku staty sie miejscem spotkan wielkich
wydawcoéw i niezaleznych tworcéw. Edycja w 2023
roku zgromadzita ponad 230 wystawcédw oraz tysigce
F'é“é‘ting T odwiedzajacych, reprezentujacych rdézne zakatki swiata,
LIVE 2025 £ B co potwierdza globalny charakter tego wydarzenia.
= Wsréd prezentowanych produktéw mozna znalez¢
wszystko: od minimalistycznych projektéw, po bogato

zdobione, recznie robione kartki.

Dla uczestnikow PGL to szansa na wymiane
doswiadczen oraz zapoznanie sie z aktualnymi
trendami w branzy. Wystawcy maja mozliwos¢
zaprezentowania swoich produktéw szerokiemu gronu
potencjalnych klientow i partneréw biznesowych.

Dla odwiedzajacych to nie tylko okazja do nawiagzania

wspotpracy, ale rowniez mozliwosc inspiracji.

W dobie rosnacej Swiadomosci ekologicznej duza popularnoscia w ostatnich latach ciesza sie kartki wykonane
z materiatow z recyklingu lub w duchu ,zero waste”. Z drugiej strony, segment luksusowych kartek zdobionych
recznie, rbwniez utrzymuje sie na wysokim poziomie. To pokazuje, ze w nowoczesnym $wiecie, tradycyjne

metody projektowania maja nadal duza wartosc.

Najwazniejsze atrakcje wydarzenia
Co roku PGL oferuje bogaty program, obejmujacy
wystawy, prelekcje i warsztaty. Uczestnicy moga

zapoznac sie z roznorodnoscia projektéw: od kartek

humorystycznych, po te stworzone z mysla o specjalnych

okazjach, takich jak Sluby czy narodziny dziecka.
Wydarzenie znane jest z przyjaznej atmosfery,
sprzyjajacej nawiazywaniu relacji biznesowych.

Na stoiskach mozna spotkac zaréwno przedstawicieli
duzych wydawnictw, takich jak Hallmark, jak

i niezaleznych artystow, ktérzy swoje projekty realizuja

w swoich matych, skromnych pracowniach.

Rola Progressive Greetings Live w branzy
PGL odgrywa kluczowa role w ksztattowaniu branzy
kartek okolicznosciowych. To tutaj debiutuja nowe
kolekcje, a mali twdrcy maja szanse zaprezentowac
swoje pomysty szerokiemu gronu odbiorcéw. Dla
niezaleznych artystow wydarzenie to jest trampoling
do nawiazania wspotpracy z duzymi wydawnictwami
lub hurtowniami.

Targi to takze przestrzen wymiany doswiadczen

i wspolnego poszukiwania rozwigzan na zmieniajace
sie potrzeby rynku, np. w zakresie zrbwnowazonej
produkgji. Spotkania panelowe i prelekcje pozwalaja
uczestnikom zdoby¢ praktyczng wiedze na temat
zarzadzania marka i efektywnej promocji w mediach

spotecznosciowych.

Co dalej?

Edycja Progressive Greetings Live 2026
zaplanowana jest na 2-3 czerwca i ponownie f‘
odbedzie sie w Business Design Centre.
Organizatorzy zapowiadajg jeszcze

wiecej atrakgji, a liczba wystawcéw oraz
odwiedzajacych ma by¢ rekordowa.

Czy warto tam by¢? Zdecydowanie tak.

To miejsce, w ktérym inspiracje zamieniaja si¢ w biznesowe

sukcesy, a nowe znajomosci procentujg przez lata.

* jl -3 gift buying for

PG Live ma wielu
wspaniatych fanéw!

»T0 naprawde Swietne
show, petne cudownych
produktéw, nie tylko
od uznanych wydawcéw.

Mito widzie¢, ze tylu
.nhowych” wystawcéw
odnosi sukcesy”.

Mark Janson-Smith,
managing director
of Postmark

.C6Z moze by¢ lepszego
od ogladania najlepszych
wydawcéw, jakich oferuje ta
branza, z nowymi talentami,
ktére dopiero zaczynajg?
Byto tak wielu wystawcow,
ktérzy przykuli mojg uwage.
Naprawde kazdy odnajdzie
tam cos dla siebie”.

Andrea Pinder,
owner Presentation
Cards & Gifts,
Barrowford

»Na PG Live panowata pra-
wdziwa atmosfera ekscytacji
i wielkiego entuzjazmu.
Poniewaz otwieramy kolejne
sklepy, a karty cieszg sie tak
duzym powodzeniem, to
doskonata okazja, aby spotkac
sie z obecnymi dostawcami
i poszuka¢ nowych”.

Kate Salmon,
head of home and

Oliver Bonas

Progressive

Gl tings

k.

" ' LIVE
2-3 czerwca 2026

London’s Business Design Centre
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